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Kierunek —nowoczesny patriotyzm

Patriotyzm lokalny czym wlasciwie jest i jakie zadania nalezy podejmowac, aby go wspierac?
Jakie korzysci moze przynies¢ mieszkancom regionu? Sledzimy dziatania Wodzistawskiej Izby GospodarczeJ
oraz Klubu Przedsigbiorcy w Cieszynie, zmierzajace w kierunku nowoczesnego patriotyzmu gospodarczego.

H DOMINIKA RUDZKA

My, jako konsumenci de-
cydujemy, gdzie, co i za ja-
ka cene chcemy kupié. Wy-
bierajac produkty i uslugi
lokalnych przedsiebiorcow
— wspieramy rodzime bizne-
sy, przyczyniamy sie do ich
rozwoju i wzrostu zatrudnie-
nia. Dokonujgc wyboru, de-
cydujemy o terazniejszo$ci
i przyszloéci miejsca, w kto-
rym zyjemy. Postanowili§my
przyjrze¢ sie dzialaniom isty-
tucji wspierajacych biznes,
ktore podejmuja trud budo-
wania $wiadomo$ci, jak istot-
ny dla funkcjonowania lokal-
nej przedsiebiorczosci jest
nowoczesny patriotyzm go-
spodarczy.

Idea na przeprowadzenie
kampanii zwigzanej z patrio-
tyzmem gospodarczym zro-
dzila sie u Anny Kanskiej-
-Gorniak, ktéra od 10 lat
prowadzi Klub Przedsiebior-
cy, dzialajacy przy Zamku
Cieszyn. Klub od ponad deka-
dy zrzesza lokalne, rodzinne
firmy oraz propaguje inicjaty-
wy spoleczne, zmierzajace do

= gl

B “mm
Klub ul
HER CJZCei::Z/?\IinCY =-IG %%%ggfs';gv])vﬁ? gﬁ\SKIM

zamek cieszyn

rozwoju gospodarki miasta.
Jest miejscem spotkan i pod-
noszenia kwalifikacji przed-
siebiorcow. Dzialania Zam-
ku Cieszyn polegaja przede
wszystkim na edukacji i akty-
wizacji mieszkancow Regio-
nu. To wlaénie w Cieszynie
Klub Przedsiebiorcy podjat
sie wyzwania wypracowania
i przeprowadzenia kampanii
promujacej patriotyzm go-
spodarczy.

W ramach tej idei zorga-
nizowano spotkanie robocze
oraz burzliwg sesje kreatyw-
na, ktora miala na celu wy-
generowanie jak najwiekszej
liczby pomystéw dotyczacych
rozwoju i wzmocnienia pa-
triotyzmu lokalnego.

Podczas sesji, przedsta-
wiciele $§rodowiska biznesu,
kultury, mediow oraz wiladz
samorzadowych mieli za za-
danie stworzy¢ wizje Swiata
idealnego w kontekscie pa-
triotyzmu lokalnego. Mode-
ratorem spotkania byl Marek
Amrogowicz, trener zarza-
dzania, specjalizujacy sie w
technikach kreatywnego i
lateralnego mySlenia, ktory

razem z mieszkanicami Cie-
szyna opracowal nastepuja-
ce wnioski: Patriotyzm lokal-

Wedtug

Krzysztofa Dybca
lokalny patriotyzm
to:

- kupowanie u
swojego sgsiada,

- dbanie o ekologie,
o czystos$¢ naszego
powietrza,

- prawidiowa edu-
kacja mtodziezy,

- wspolne dziatanie
roznych organiza-
cJi.

ny to nie tylko wielkie stowa,
ale przede wszystkim czyny.
Nawet te najmniejsze. Pa-
triotyzm to duma z tego, skad

Jednym z wnioskow wyciqgnietych po burzliwej sesji kreatywnej w Cieszynie bylo stwierdzenie
o0 potrzebie otwartosci na potrzeby, pomysty 1 inicjatywy mieszkarcow. Zorganizowana ,,burza
mézgow” przyniosta definicje Swiata idealnego w kontekscie patriotyzmu lokalnego.

dwutygodnik regionalny

sie pochodzi. To stawianie na
produkty oraz ustugi lokalne,
zatrudnienie i tworzenie no-
wych miejsc pracy oraz pta-
cenie podatkow w miejscu,
gdzie sie mieszka. Cieszynia-
nie podkreslili rowniez istote
dumy z historii oraz kultury,
gwary, strojow, tradycji oraz
potrzeby chwalenia sie swoim
dziedzictwem. Patriotyzm go-
spodarczy to docenianie uni-
kalnych, lokalnych produk-
tow 1 instytucji. To otwartosé
na potrzeby, pomysly i inicja-
tywy mieszkancéw. Uczestni-
cy sesji kreatywnej doszli do
wniosku, iz lokalny patrio-
tyzm to przede wszystkim ak-
tywne tworzenie ich wspélnej
rzeczywistoS$ci, korzystanie z
prawa wyboru i bycie lojal-
nym wobec swojej ziemi w
dobrych, ale i tez gorszych
chwilach.

Podczas spotkania, wyide-
alizowana wizje patriotyzmu
lokalnego skonfrontowano
ze stanem obecnym. Wszyscy
uczestnicy sesji kreatywnej
zgodnie stwierdzili, ze nalezy
wykona¢ wielka prace dla lo-
kalnego spoleczenstwa.

Na terenie naszego regio-
nu funkcjonuje szereg preznie
dzialajacych instytucji zrzesza-
jacych przedsiebiorcow. Jedna
znich jest Izba Gospodarcza w
Wodzistawiu Slaskim, ktéra

od 2012 r. patriotyzm gospo-
darczy ma wpisany jako swdj
glowny cel. Jakie dzialania po-
dejmuje Izba w kierunku wpie-
rania lokalnego patriotyzmu
gospodarczego?

Krzysztof Dybiec
Prezes Izby Gospodarczej
w Wodzislawiu Slaskim
Glowne dzialania Izby
Gospodarczej to comie-
sieczne $niadania bizne-
sowe, dzieki ktérym nasi
przedsiebiorcy maja szan-
se sie pozna¢, nawigzaé
wspolprace i w konsekwen-
cji korzystaé ze swoich
wzajemnych ushug. Dzie-
ki tym dzialaniom, kwoty
transakcji osiagaja juz mi-
liony zlotych — te plenlqdze
zostaja w naszym regionie.
W Wodzistawskiej Izbie
Gospodarczej sa firmy, kto-
re kiedy$ kupowaly w kraju
i za granica — dzi$, dzieki
zaszczepieniu idei patrioty-
zmu lokalnego — przedsie-

war

I
i
A ‘..h

{

(T =
L

{

lll

iy

biorcy kupuja w pierwszej
kolejnosci u swoich.

Patriotyzm lokalny to
wspolne dzialania miasta,
starostwa i Izby dotyczace
opieki inwestorskiej, ktora
pomaga rozwija¢ biznesy.
Wiele naszych firm budu-
je nowe zaklady a jeszcze
wiecej - czeka na dalszy
rozwoj.

Lokalny  patriotyzm
to takze zaangazowanie
przedsiebiorcow w eduka-
cje. Rosnie liczba uczniow,
ktorzy ksztalca sie we
wskazanych przez nas kie-
runkach. Daje im to gwa-
rancje stabilnego zatrud-
nienia, wspomagajac przy
tym rozwoj naszego regio-
nu.

Fot. Archiwum Klubu Przedsiebiorcy w Cieszynie
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